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多措并举发展壮大深圳夜间经济

美团研究院
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夜间消费额 夜间消费占比
（次坐标轴）

2018年，深圳夜间线上消费额仅次于北京上海，夜间消费占比位居16个样本城市第三名

数据说明：线上夜间消费额是以2018年深圳为100换算得到的相对值。
品类包括：堂食、外卖、住宿、文娱（电影演出、休闲娱乐、美发美甲等）、旅游等生活服务品类。

以2018年深圳的夜间生活服务线上消费额定基100来看，深圳的夜间经济消费额仅次于北京和上海，夜间消费占比（44.6%）较
高，仅低于成都（45.0%）和贵阳（45.0%），夜间消费占比较高的城市还有长沙（43.4%）、广州（42.8%）、西安（41.7%）
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2018年，深圳堂食的夜间消费占比是58%，在16个样本城市中最高

除深圳外，成都、上海、广州堂食的夜间消费占比也都超过了55%。在外卖方面，深圳的夜间消费占比是40%，在16个城市中领
先，贵阳、重庆、成都外卖的夜间消费占比都达到了40%
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旅游 文娱

文化娱乐品类具体包括电影演出、休闲娱乐、美发美甲等

2018年，深圳旅游夜间消费占比是39.4%，在16个样本城市中最高

上海、广州旅游夜间消费占比也达到了39%左右。丰富、高质量且持续至深夜的旅游资源是深圳、广州、上海夜间经济重要的带
动因素。深圳文化娱乐的夜间消费占比是46.5%，在16个城市中处于中等位置。成都、杭州、长沙等城市的文化娱乐夜间消费占比
都超过了49%。
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深圳的夜间消费集中在18点至22点之间，22点之后的消费占比在16个城市中领先

2018年，深圳的夜间消费集中在18点至22点之间，这一时间段的消费额占夜间消费额的比重高达70.5%。广州、长沙的比重都在
70%左右，北京（80.3%）、上海（77.0%）的占比偏高，说明深圳、广州、长沙等城市在22点之后实现了更多的消费。深圳22点
至0点这一时间段的消费额占夜间消费额的比重为17.3%，0点至6点为12.2%，与广州、长沙相近
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深圳夜间消费用户数不如广州，但人均消费大幅反超

以深圳的夜间消费用户数为基准（100）进行比较，北京是127.7，上海是127.3，广州是107.4，深圳排名第四。而以深圳2018年
的人均夜间消费水平为基准（100）进行比较，北京是104.6，上海是100.4，广州只有79.6，未来仍有较大的用户参与空间。
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2018年，深圳的夜间消费异地用户占比仅有47.6%，排名靠后

16个样本城市中，杭州的比重是55.2%，长沙的比重是54.7%，贵阳的比重是54.5%，广州的比重是52.7%，都明显高于深圳。
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20-40岁年龄段的用户是夜间消费的主力军，占夜间消费用户90%以上的比重

深圳20-30岁年龄段消费用户所占比重达到55.9%，与广州、长沙、成都接近，高于北京（47.4%）、上海（48.8%）等城市



R 255
G 102
B 51

R 255
G 195
B 0

R 0
G 0
B 0

R 255
G 255
B 255

R 160
G 160
B 160

R 220
G 220
B 220

R 255
G 240
B 191

R 255
G 221
B 210

R255
G139
B1

55.4%的深圳商户营业到22点以后，在16个城市中处于领先水平

93.3%的深圳商户在夜间营业，55.4%的深圳商户营业到22点以后，33.6%的深圳商户营业到24点以后，上述比重均高于其他15
个城市。夜间特别是22点以后营业商户供给比较充足，是深圳发展夜间经济的一大优势
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夜间营业商户占比 22点以后营业商户占比 24点以后营业商户占比
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近年来，深圳夜间线上消费额呈较为明显的上升趋势

2017年1月以来，深圳夜间线上消费总额呈现较为明显的上升趋势，各月份的波动幅度也较大，其中季节性下探主要集中在每年
暑期结束及春节期间

60

70

80

90

100

110

120

2
0
1
7
-0

1

2
0
1
7
-0

2

2
0
1
7
-0

3

2
0
1
7
-0

4

2
0
1
7
-0

5

2
0
1
7
-0

6

2
0
1
7
-0

7

2
0
1
7
-0

8

2
0
1
7
-0

9

2
0
1
7
-1

0

2
0
1
7
-1

1

2
0
1
7
-1

2

2
0
1
8
-0

1

2
0
1
8
-0

2

2
0
1
8
-0

3

2
0
1
8
-0

4

2
0
1
8
-0

5

2
0
1
8
-0

6

2
0
1
8
-0

7

2
0
1
8
-0

8

2
0
1
8
-0

9

2
0
1
8
-1

0

2
0
1
8
-1

1

2
0
1
8
-1

2

2
0
1
9
-0

1

2
0
1
9
-0

2

2
0
1
9
-0

3

2
0
1
9
-0

4

2
0
1
9
-0

5

数据说明：图中的数据是根据深圳消费总额原值转化成的相对值。
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深圳2019年前三季度 夜间交易额同比增长

2019年前三季度，深圳夜间交易额同比增长38%，其中酒吧消费一枝独秀，同比增长102%

除酒吧消费外，外卖闪购、文化娱乐和外卖餐业务前三季度同比增长都超过40%，旅游和堂食增长较为缓慢。
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夜间分时间段消费情况

18点至22点 22点至0点 0点至6点

2019年前三季度，深圳的夜间消费时间结构与广州相似，22点以后的夜间消费明显强于去年
同期

2019年前三季度，深圳22-6点的夜间消费占比为31.4%，同比2018年上升了近2%
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夜间营业商户数同比增长

2018前三季度 2019前三季度 同比增长

2019年前三季度，深圳午夜以后的夜间营业商户数同比增长21%

2019年前三季度，深圳夜间商户数的同比增长幅度与全天营业商户数的同比增长幅度接近，22点和24点以后营业的商户数有明显
大幅度增长

数据说明：图中的数据是根据2018年前三季度深圳当日营业商户数为基准转化成的相对值。
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2019年前三季度，深圳夜间消费人数同比增长21%，人均消费额增长3%

其中本地人数同比增长明显达到27%，异地消费人数同比增长16%，未来仍有较大提升空间
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深圳夜间用户数同比增长

2018前三季度 2019前三季度 同比增长



R 255
G 102
B 51

R 255
G 195
B 0

R 0
G 0
B 0

R 255
G 255
B 255

R 160
G 160
B 160

R 220
G 220
B 220

R 255
G 240
B 191

R 255
G 221
B 210

R255
G139
B1

从结构上看，深圳夜间消费用户30-40岁的比例同比上升6%

2019年前三季度，深圳夜间消费用户20岁以下、20-30岁人群比例下降，30-40岁人群比例上升，这可能和深圳夜间经济的
供给结构变化有关。
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深圳夜间用户年龄结构变化
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夜间用户数同比增长

20以下 20~30 30~40 40~50

从用户数量上看，深圳30-40岁的夜间消费用户数同比去年上升近40%

2019年前三季度，深圳20岁以下的夜间消费用户数量同比下降15%，20-30岁用户数同比上升9%，值得注意的是40-50岁的
用户数同比上升34%，夜间经济不仅仅是年轻人的舞台。
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深圳高分餐饮商户占比不足15%，在16个样本城市中排名中游

高分商户占比是指4分及以上的餐饮商户数量占餐饮商户总量的比例，从16个样本城市的餐饮供给质量来看，北京、上海、天津的
占比在20%左右，15%以上的还有杭州、南京、武汉、西安、重庆等市。
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深圳夜间经济发展建议

（三）吸引更多的过夜游客，扩大过夜游客在深圳的夜间消费

（四）借助“互联网+生活服务”模式，进一步挖掘“到家”场景的夜间消费潜力

（一）依托深圳丰富的文化资源和科技资源，增加夜间经济供给并提高供给质量

（二）建设“未来公园”，打造深圳“科技之城”标签
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